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LES INDUSTRIELS DU NOUVEL HABITAT

Le marche francgais

du Bricolage en 2024

Etat des lieux et perspectives



LES INDUSTRIELS DU NOUVEL HABITAT

~ 25ans de marche Bricolage f lﬂOhO

Le circuit GSB sur 25 ans
CA annuel en milliards d'euros

Avant la crise de 2008 4_,.
Apreés la crise de 2008
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'jgic d'inflation est passé lﬂOhO
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Différentiel d'évolution valeur / volume
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Ventes de logements anciens France métropolitaine
Millions de transactions cumulées sur 12 mois glissants

2024

1027

Seuil d’1 million de transactions sur 12 mois cumulés

e

Source : CGEDD d'apres DGFiP (MEDOC) et bases notariales
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Confiance des ménages
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Evolutions 2024

lnoha

LES INDUSTRIELS DU NOUVEL HABITAT

-3,9%

-5,1%

e [

Meuble Gros électroménager

Source : IPEA Source : Gifam

-4,3%
-4,2%
y/
' )
‘e
Marché GSB Jardin

Source : JAF



rand public résiste mieux que e Pr lﬂOhO
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Evolutions 2024

'4;2% -4,3%

-10,9%

GSA Marché GSB Négoces

Source : GfK pour Inoha Source : Xerfi pour Inoha



Cest mssé...w ( On est mal [solés... }

Ca fuit..

Dépenses contraintes

Peu arbitrables

Imprévisibles

Entretien / réparation

Réhabiliation liée a I'achat dans I'ancien

- 2 types d’achat Bricolage
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[ Jaimerais bien... J

( Ca serait sympa..

[ On poarrait se faire plaisir...

Projets d’amélioration

Plus ou moins corrélés a I'achat immobilier
Arbitrables

Ajournables

Ex : nouvelle salle de bains
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Habitat Contexte politico-économique

* Le manque de visibilité des consommateurs

e Baisse des transactions dans I’ancien

Incertitude reglementaire

Le contexte de déconsommation

L'inflation pergue
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Les enseignes GSB




rché de plus en plus concentrée lﬂOhO
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: Parts de marché 2024 des GSB
Mr Bricolage

1,8 Mds € Entrepdt du
8% ;
Briconautes Brlcczlage
Mr Bricolage 2 2%

%
Bricorama / Batkor / 6%
Triddme
39 Bricocash
2%
Bricomarché
10%

Brico Dépo6t
12%

Leroy Merlin
40%

Weldom

Bricoman 6%
4%

Kingfisher
5,5 Mds € Castorama

25% 13%




‘14 enseignes en 2024 — lﬂOhO
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CA 2024 des GSB

CATTC

Leroy Merlin 8924 M€
Weldom w1262 M€
Bricoman W 823 M€
Castorama I 2 376 M€
Brico Dép6t NN 2 663 M€
Bricomarché i 2 185 M€
Bricocash =0 375 M€
Bricorama / Batkor / Tridome mmm 642 M€
Mr Bricolage N 1294 M€
Briconautes M 543 M€
Brico Leclerc  p.c

Entrepot du Bricolage I 530 M€

Brico Pro (groupe Cofaq) n-C
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Part des ventes en ligne en GSB

2,2% 4,5% 5,1% 4,8% 5,4% 5,6%
En 2024

* CA magasins:-4,5%

 CAventesenligne:-1,4%

Marché global
Ventes en ligne
+6%

Périmetre : ventes de produits
Source : FEVAD

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

B GSB magasins M GSB en ligne
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Focus GSB
2024
par rayon

(ventes magasin + en ligne)
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01 - OUTILLAGE

02 - QUINCAILLERIE

03 - PLOMB. SDB. CUISINE

04 - CHAUFFAGE

05 - ELECTRICITE

06 - BOIS & MENUISERIE

07 - BATIMENT

08 - PEINTURE-DROGUERIE-COLLES

09 - REVETEMENTS

10 - DECORATION

11 - JARDIN

12- AUTRES

Périmetre : circuit GSB

I 3,2 Md €
I 0,4 Md€



Evolutions 2024 | = lﬂOhO
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Périmetre : circuit GSB

01 - OUTILLAGE -2,0%
02 - QUINCAILLERIE -1,2%
03 - PLOMB. SDB. CUISINE -5,1%
04 - CHAUFFAGE -6,2%
05 - ELECTRICITE -4,2%
06 - BOIS & MENUISERIE -7,3%
07 - BATIMENT -6,4%
08 - PEINTURE-DROGUERIE-COLLES -0,2%
09 - REVETEMENTS -7,9%
10 - DECORATION -5,2%

11 - JARDIN -4,7%



01 - OUTILLAGE

02 - QUINCAILLERIE

03 - PLOMB. SDB. CUISINE

04 - CHAUFFAGE

05 - ELECTRICITE

06 - BOIS & MENUISERIE

07 - BATIMENT

08 - PEINTURE-DROGUERIE-COLLES

09 - REVETEMENTS

10 - DECORATION

11 - JARDIN

Evolutions a moyen terme :

-6%

23%

VS 2019
Périmeétre : circuit GSB
7%
13%
16%
10%
12%
14%
13%

8%

20%
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Détail s
par rayon Y- o



Outillage : -2,0% _ E lﬂOhO
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Evolution du CA Evolutions par famille

Base 100 en 2019
Outillage a main -5% d

Outillage électroportatif -6%

Outillage spécialisé -3%
Machines et gros outillage P 10%
Equipement de la personne 3%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

m 01 - OUTILLAGE m Marché total GSB .
Automobile F 7%
j . 7; - = :7 - :

Groupes électrogenes

+ 30%
vs 2023




2019

Evolution du CA
Base 100 en 2019

2020 2021
m 02 - QUINCAILLERIE

Fer et profilés

+2%
vs 2023

2022 2023

® Marché total GSB

2024

Quincaillerie : -1,2%

lnoha
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Evolutions par famille

Quincaillerie de fixation

Quincaillerie d'ameublement

Quincaillerie du batiment

Sécurité

Rangement aménagement

Quincaillerie décorative

Corde et chaine

1% [

19 N

-0,1% I8

2%

1%

1% .

2% I
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Evolution du CA Evolutions par famille
Base 100 en 2019

PEROrE g
saaswasessTets
FE Y

2019 2020 2021 2022 2023 2024 Salle de bains | -6% _

B 03 - PLOMB. SDB. CUISINE ~ m Marché total GSB

Baignoires

-22%
vs 2023




2019

Evolution du CA
Base 100 en 2019

2020 2021
B 04 - CHAUFFAGE

2022 2023
B Marché total GSB

Chauffage: -6,2% 3 l.nOhO

2024
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Evolutions par famille

Chauffage électrique -7% _

Cheminées et poéles -7% _

Chauffage central-13% |

Combustibles -10% I

Climatisation et ventilation - 2%

Radiateurs électriques fixes
-9%
vs 2023



Electricité : -4,2% — lﬂOhO
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Evolution du CA Evolutions par famille

Base 100 en 2019
Gaines et cables -5% i

o".-.-‘.....“...“v“.

Interrupteurs et prises -4% -

Distribution électrique -6% [N

Domotique = -4% -

Piles et torches B 2%

Photovoltaique — 35%

Photovoltaique

+35%
vs 2023

2019 2020 2021 2022 2023 2024

M 05 - ELECTRICITE  m Marché total GSB



2019

Evolution du CA
Base 100 en 2019

2020 2021
M 06 - BOIS & MENUISERIE

2022 2023 2024

m Marché total GSB
\
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Evolutions par famille

Panneaux et planches -3% _

Tasseaux et moulures -1% -

Aménagement de placard 7%

Menuiseries extérieures11% |

Menuiseries intérieures -11% |

Stores extérieurs

-14%
vs 2023



Batiment : -6,4% = anhO
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Evolution du CA Evolutions par famille

Base 100 en 2019
Matériaux  -11% —
Poudres et agrégats 2%
Cloison et isolation -9%
Charpente et toiture 3%
Assainissement -9% I
2019 2020 2021 2022 2023 2024
M 07 -BATIMENT  m Marché total GSB Matériel de chantier -4% —
Enduits de facade
+14%

vs 2023
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Evolution du CA Evolutions par famille

Base 100 en 2019

Peintures et enduits extérieurs

Peintures et enduits intérieurs

Produits et traitements bois

Colles et adhésifs
2019 2020 2021 2022 2023 2024

m 08 - PEINTURE-DROGUERIE-COLLES ® Marché total GSB
Droguerie ménage

Outillage du peintre

Traitements murs et toitures

+47%
vs 2023

I 0%

o I

1%

1% I}




2019

Evolution du CA
Base 100 en 2019

2020 2021
W 09 - REVETEMENTS

2022 2023
B Marché total GSB

2024
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Evolutions par famille

Carrelage

Faience murale -13%

Parquet et stratifié ~ -12% NG

Sols souples
Lambris
Parement

Colles et accessoires

Lambris
(dont panneaux muraux décoratifs)

+1%
vs 2023

-8% —

-8% I
e 1%

-8% .

-5% —




coration : -5,2% l.nOhO
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Evolution du CA Evolutions par famille

Base 100 en 2019
Luminaire -4% d

.......... Papier peint -6%

Habillage de la fenétre -9%

Textile de la maison -9%

i _ )
2019 2020 2021 2022 2023 2024 Tapis 0,1% I

Petite décoration -2% q

iy
|
Ei ' Habillage de la fenétre
-9%
ny

M 10 - DECORATION  m Marché total GSB

vs 2023




Jardin : -4,7% _ 5 anhO
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Evolution du CA Evolutions par famille
Base 100 en 2019
Végétaux 2% i
Produits pour jardin B 3%
Outillage a main de jardin B 1%
Outillage motorisé B 10%
Aménagement -3%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 ’

m11-JARDIN B Marché total GSB Plein air 12% _

Arrosage  -15% —

Tondeuses électriques

+16%
vs 2023




Apres la croissance du marché en 2021 et 2022, les GSB marquent le pas pour la deuxieme année
consécutive.

Les ventes au grand public (GSB) ont cependant mieux résisté que les ventes aux professionnels du
batiment (négoces).

Les autres marchés de |’"habitat suivent une tendance comparable.

En cause, la diminution du stock de projets de rénovation et d’'amélioration du: logement, sur fond
d’incertitude économique pour les ménages.

Malgré tout, |la valorisation du foyer reste une préoccupation centrale pour les francais.

On note des signaux positifs en ce début 2025 |
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Questions / réponses
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